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INTRODUZIONE

L’'indagine oggetto del presente rapporto & stata realizzata nell’ambito del
Programma Operativo 2022 della Fondazione CRC ed ¢ stata propedeutica all’avvio
di interventi che interessano ambiti complementari riguardanti:

1 la rigenerazione comunitaria e lo sviluppo di azioni educative di qualita,
sistemiche ed eque nelle aree con maggiore vulnerabilita sociale e materiale
della provincia di Cuneo;

1 la rigenerazione economica di aree interne e marginali, rivolta alla
ricostruzione di economie locali e al rafforzamento della capacita e attrattivita
dei territori.

Da un confronto congiunto durante lo sviluppo delle iniziative & emerso quanto, in
questo momento storico, sia necessario definire un nuovo modello di intervento che
meglio accompagni il territorio a sviluppare una progettualitd capace di generare
nuove opportunita, in una logica di miglioramento della qualitd della vita, senza
aggravare le diverse realtd, soprattutto quelle piccole, di adempimenti burocratici e
multi progettazioni.

Atalriguardo, inlinea con il metodo di lavoro indicato dal Piano Pluriennale 2021-2024
per aumentare I'impatto territoriale, sono stati individuati i seguenti temi di indagine
dai quali estrapolare indicatori quantitativi per misurare i bisogni dei territori: la
creazione e/o rigenerazione della comunita, il turismo e lo sport, I’economia locale e la
nuova imprenditorialita, I’educazione e la dispersione scolastica.

La strategia di indagine & stata definita con la collaborazione del partner istituzionale
UNCEM e del partner tecnico Questlab srl, societd specializzata in indagini socio
economiche.

L’obiettivo generale € il miglioramento del benessere delle persone nelle aree montane
e marginali, con un supporto all’attrattivita del territorio dal punto di vista residenziale,
turistico e imprenditoriale, all'identitd delle comunita e alla capacita di
autopromozione, alla valorizzazione delle risorse ambientali e naturali, alle opportunita
per le famiglie e gli studenti.

Le azioni che ne sono derivate si rivolgono in generale alla comunita, ma si & ritenuto
utile focalizzare il target sulla fascia di popolazione tra i 25 e 40 anni, ovvero giovani e
famiglie, potenzialmente beneficiari e fruitori di servizi, ma anche attori del
cambiamento in quanto portatori di nuove istanze, risorse e competenze.

Con I'obiettivo di esplorare le numerose dimensioni della qualita della vita dei territori
montani e marginali, I'indagine ha previsto due fasi: un questionario diretto alla
popolazione target residente nelle aree oggetto di analisi e, in seguito, una serie di
interviste qualitative ai principali stakeholder del territorio, per meglio approfondire la
fotografia del contesto e leggere i dati emersi dalla rilevazione quantitativa.



Le priorita emerse dall'indagine, che fornira una fotografia dei bisogni e delle
potenzialita inespresse delle aree montane e marginali, serviranno da bagaglio
informativo per il piano di azione per la promozione del benessere delle persone.



1. METODOLOGIA DELL INDAGINE GONOSCITIVA

1.1. Universo e campione

L’indagine conoscitiva & rivolta alla popolazione di eta compresa tra i 25 e 40 anni
residente nelle aree montane e marginali della provincia di Cuneo. Il piano campionario
é stratificato secondo le variabili territoriali “valle” e “macrovalle”, intese come
aggregazioni di comuni.

Nella determinazione della numerosita campionaria obiettivo, si osserva che I'impiego
di qualsiasi fonte, presa singolarmente, produce una parziale copertura dell'universo
e una relativa autoselezione, ancor piu rilevante se si considera la popolazione oggetto
di studio, costituita da giovani in un territorio vasto ma con scarsa densita abitativa.

Tenuto conto di cid, insieme alla relativamente ridotta consistenza dell'intero universo
(12 mila unita), I’obiettivo campionario di un’indagine completamente svolta con
metodologia CATI (Computer-Assisted Telephone Interviewing) realisticamente pud
contare un numero di interviste non funzionale alle disaggregazioni richieste nella fase
di analisi dei dati. Questo per il fatto che la presenza di telefonia fissa in Italia e
soprattutto nelle fasce giovani della popolazione € molto bassa - circa un telefono
ogni quattro abitazioni dove il capofamiglia ha meno di 44 anni di eta' - tale da
produrre una parziale copertura dell'universo e una relativa autoselezione. Tale
numerosita campionaria, infatti, pur permettendo risultati rappresentativi a livello di
totale area, con un errore massimo associato di poco inferiore al 5%, tuttavia
fornirebbe una limitata rappresentativita statistica per ciascuna delle sotto aree che
costituiscono l'insieme delle vallate.

Altra considerazione rilevante & che i giovani sono sempre piu connessi - oltre il 90%
nelle fasce d’eta considerate fonte? - sia con strumenti portatili che con la linea
Internet di casa, che & presente nel 38% delle abitazioni dove il capofamiglia ha meno
di 44 anni®.

Da un’esplorazione degli autori, inoltre, emerge che, per la fascia d’eta 25-40 anni, nei
comuni oggetto d’indagine, la popolazione Facebook e Instagram é di circa 10.500
iscritti, ovvero oltre I’80% dei 12 mila residenti ufficiali. In particolare, solo su
Facebook, sono presenti numerose pagine e gruppi istituzionali (e non) dei comuni,
delle valli, di squadre e associazioni sportive, gruppi musicali, attivita culturali: per
esempio il gruppo "Sei di Santo Stefano Belbo se..." conta 1.632 membri, “Sei di
Garessio se...” ha 3.506 utenti, “Alta Langa ultima frontiera 2” con 3.974 membri.

Per questi motivi, si & ritenuto opportuno affiancare alle interviste CATI altre tecniche
di reclutamento atte a soddisfare I’'obiettivo della ricerca, preservare la garanzia della

! Rapporto AUDITECENSI®ttobre 2020).
2 |stat (2020)Aspetti della vita quotidiana
3 Ibidem



diffusione di informazioni di qualita, contenere il fastidio statistico sui rispondenti a
fronte di un campione obiettivo piu numeroso e controllare le numerosita per genere,
etd e macrovalle, in modo da garantire una buona rappresentativita complessiva.

1.2. Tecniche e strumenti di rilevazione

Sulla base di quanto esposto precedentemente, sono state prese in considerazione
diverse metodologie di contatto che riducano la probabilita di errori di autoselezione,
includano tutte le tipologie di utenti e massimizzino il raggiungimento di obiettivi
campionari piu elevati.

Per identificare I'iniziativa & stato coniato il nome “Indagine sui comuni delle valli
cuneesi” ed ¢ stata realizzata la landing page vallicuneesi.fondazionecrc.it, con grafica
originale e layout istituzionale, con lo scopo di fornire una breve presentazione del
progetto e degli obiettivi dell’indagine, fornire informazioni riguardo alla privacy e i
diritti dei soggetti interessati, rendere disponibili i riferimenti dell’assistenza,
permettere I’'accesso alla compilazione del questionario (fig. 1).

FIGURA. 1 — LANDING PAGE DI RIFERIMENTO
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Il lancio del questionario & stato notificato tramite newsletter della Fondazione ai
propri iscritti, sulla pagina Facebook e sugli altri canali social della Fondazione e dei
partner, mentre localmente é stato diramato un comunicato stampa.

Nel corso del periodo di compilazione spontanea via web, circa quattro settimane,
sono state lanciate quattro campagne di sponsorizzazione nei confronti di target
specifici su Facebook e Instagram.

Infine, prevalentemente su comuni e zone selezionate, sono state effettuate interviste
CATI aun campione estratto da liste verificate di numeri di telefonia fissa.

1.3. Il questionario

Il questionario & stato organizzato in sezioni. La prima indaga il territorio e la sua
attrattivitd: i vantaggi e gli svantaggi del vivere nei suddetti comuni, la presenza di
servizi, la qualita della vita e la situazione economica in valle, le trasformazioni del
territorio negli ultimi cinque anni e quelle che emergeranno nei prossimi cinque. La
seconda esplora la rete sociale nelle valli, la partecipazione ad attivita e iniziative nel
territorio, il senso di appartenenza e le prospettive di chivive in questi luoghi. Le ultime
domande sono volte alla raccolta delle principali informazioni socio anagrafiche dei
rispondenti. Vi sono, inoltre, alcuni quesiti relativi alla residenzialita nel Comune e alla
composizione famigliare, ai luoghi di studio o di lavoro e, infine, alla conoscenza della
Fondazione CRC e sue attivita.

L’iniziativa & stata condotta tra meta gennaio e fine febbraio e ha riscontrato un buon
tasso di adesione: dopo circa tre settimane dall’avvio, € stata superata quota 600
questionari compilati, provenienti da oltre 100 comuni (dei 118 complessivi), sia pur
con tassi di adesione per Comune e valle differenti da zona a zona. Pertanto, all’inizio
della quarta settimana sono stati individuati alcuni comuni su cui intensificare le
attivita e si & proceduto con interviste telefoniche rivolte all'implementazione della
copertura rispetto agli obiettivi campionari.

Complessivamente, in meno di un mese d’indagine, il traffico generato dalla landing
page ¢ stato di 4.359 utenti, con una frequenza di rimbalzo, che indica la percentuale
di utenti che escono dalla pagina, del 66% circa: in altre parole, un terzo degli utenti
che sono entrati nella landing page, sono entrati anche nella compilazione del
questionario (1.477 accessi).

Relativamente ai canali di acquisizione, gli accessi provenienti dal link all’interno della
newsletter sono il 17%, dai post sponsorizzati sui social network arriva il 20% del
traffico complessivo, ma il gruppo piu rilevante di indirizzamenti proviene dal traffico
generato con comunicazione diretta originata da partner e ambasciatori, condivisioni
sui canali social e stampa locale (tab. 1).



TABELLA.1— STATISTICHE D’ACCESSO ALLA LANDING PAGE PER CANALI D’ACCESSO

N %
Newsletter 744 17%
Post sponsorizzati 865 20%
Altro (ambasciatori, condivisioni, stampa, ecc.) 2.750 63%
TOTALE 4.359 100%
Entrati nel questionario 1.477 34%

Fonte: Risultati dell’indagine campionaria

2. RISULTATI DELLINDAGINE

2.1. Caratteristiche anagrafiche e territoriali dei

rispondenti

L'indagine ha raccolto 927 questionari, di cui 274 non sono riconducibili ai comuni o

alla fascia d’eta oggetto dell’indagine (tab. 2).

TABELLA. 2 = UTENTI ENTRATI NELLA SEZIONE DEDICATA ALLA COMPILAZIONE DEL QUESTIONARIO

N %
Questionari compilati validi 653 44%
Questionario compilati fuori quota 274 19%
Questionari incompleti/interrotti 149 10%
Questionari solo visionati 401 27%
Totale utenti entrati 1.477 100%

Fonte: Risultati dell'indagine campionaria

Sommando i 164 questionari CATI ai 653 questionari web validi, complessivamente la

rilevazione ha raccolto 817 risposte.




Nell'insieme, I'indagine ha interessato 109 comuni su 18 coinvolti. Osservando la
distribuzione dei questionari raccolti per valli e aggregazioni di valli, si riscontra
l'assenza di particolari concentrazioni territoriali (fig. 2). Di seguito viene riportato
I'errore massimo risultante dall'indagine campionaria, calcolato a un livello di
confidenza del 95%. Come si puo vedere, in tutte le macrovalli gli errori sono molto
contenuti, con la sola valle Bormida che presenta un valore superiore al 10%, mentre
I’errore complessivo dell’indagine & del 3,3%. Le elevate numerosita conseguite e
I’'assenza di concentrazioni territoriali hanno permesso di garantire ottimali livelli di
rappresentativita rispetto alla dimensione territoriale, ma anche rispetto ai caratteri
anagrafici dei rispondenti (eta, genere e livello di istruzione). Vengono, inoltre,
riportate le numerosita dell'universo e del campione per questi caratteri territoriali e
anagrafici (tabb. 3-4).

FIGURA. 2 — DISTRIBUZIONE TERRITORIALE DEI QUESTIONARI VALIDI PER COMUNE
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TABELLA. 3 - STRUTTURA DELL'UNIVERSO E CAMPIONE DEI RISPONDENTI PER MACROVALLE

Popolazione
Macrovalle 25?4ozalnni Questionari | Errore*
Maira e Grana 2137 93 9,9%
Stura 614 94 9,3%
Gesso, Vermenagna, Pesio, Bisalta 2.881 139 8,1%
Monregalesi, Tanaro, Mongia, Langa Cebana 3.615 238 6,1%
Alta Langa 1.637 172 71%
Bormida 1.040 81 10,5%
Totale 11.924 17 3,3%
Fonte: Risultati dell’indagine campionaria (dati non pesati)
TABELLA. 4 - CARATTERI TERRITORIALI E ANAGRAFICI RELATIVI AL CAMPIONE DEI RISPONDENTI
Rispondenti %
M 395 48,3%
F 420 51,4%
Genere
Altro 2 0,2%
Totale 817 100,0%
25-29 237 29,0%
. 30-34 208 25,5%
Classe d'eta
35-40 372 45,5%
Totale 817 100,0%
Italiana 758 92,8%
. L Straniera 16 2,0%
Nazionalita .
Non risponde 43 5,3%
Totale 817 100,0%
Scuola media non conclusa 1 0,1%
Scuola media inferiore 52 6,4%
Qualifica professionale (2 o 3 anni) 50 6,1%
Titolo di studio Diploma superiore 413 50,6%
Laurea o dottorato di ricerca 299 36,6%
Non risponde 2 0,2%
Totale 817 100,0%

41n ipotesi di massima variabilita al livello di confidenza del 95%.
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Operaio 150 18,4%
Impiegato 321 39,3%
Dirigente 9 1,1%
Commerciante 30 3,7%
Artigiano 40 4,9%
Libero professionista 90 11,0%
Imprenditore 46 5,6%
Attivita svolta Studente 52 6,4%
Casalinga 15 1,8%
Disoccupato 21 2,6%
Militare 3 0,4%
Agricoltore 25 3,1%
Altro 12 1,6%
Non risponde 3 0,4%
Totale 817 100,0%
Agricoltura 65 8,0%
Industria 118 14,4%
Costruzioni 44 5,4%
Artigianato 50 6,1%
Commercio 68 8,3%
Settore d'impiego Ospitalita turistica 44 5,4%
Ristorazione, pubblici esercizi 45 5,5%
Servizi 326 39,9%
Altro 4 0,5%
Non risponde 53 6,5%
Totale 817 100,0%
Pubblico 600 73,4%
Carattere del settore | Privato 149 18,2%
d'impiego Non risponde 68 8,3%
Totale 817 100,0%

Fonte: Risultati dell’indagine campionaria (dati non pesati)

In via preliminare alla determinazione delle statistiche sui dati rilevati & stato
necessario procedere all'operazione di riproporzionamento dell'universo, mediante
I'applicazione di opportuni pesi®.

Nella tabella seguente si riportano le distribuzioni pesate di alcune caratteristiche
socio demografiche ritenute rilevanti e relative alla sezione anagrafica e territoriale del
questionario. Nel proseguo del documento tutti i valori esposti si riferiscono a
distribuzioni pesate (tab. 5).

5| pesi sono definiti come wi = (Ni/ni)/(N/n), dove Ni, ni sono le num&xaill'universo e del campione
nello strato imo ed N, n sono le corrispondenti numerosita per il totale (universo, campione). Gli elementi
considerati per la stratificazione sono stati il territorio (cioé lensacrovall), il generee la classe di eta
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TABELLA. 5 — PROFILO TERRITORIALE DEI RISPONDENTI — DATI PESATI

Valori %
CHE RAPPORTO HA CON IL COMUNE
Studia o lavora nel suo Comune 44,5
Studia o lavora fuori, ma rientra tutte le sere 42,9
Studia o lavora fuori e rientra nei fine settimana 11,0
Non risponde 1,5
CENTRO O PERIFERIA
Vive in centro paese 54,7
Vive fuori dal centro 45,0
Non risponde 0,3
CON CHI VIVE
Con la mia famiglia di origine (madre, padre, eventuali fratelli/sorelle) 29,3
Con il mio/a compagno/a 23,3
Con il mio/a compagno/a e figli 34,2
Solo coni figli 11
Da solo/a 10,9
Altro 0,6
Non sa, non risponde 0,7
DA QUANTO VIVE NEL COMUNE
Dalla nascita 59,6
Si e trasferito da meno di10 anni 21,2
Si e trasferito da 10 anni e piu 18,8
Non risponde 0,4
(se si e traferito) DOVE ABITAVA PRIMA
In un altro Comune della stessa valle 31,7
In un altro Comune fuori dalla valle 31,2
In un centro urbano maggiore 29,0
All’estero 3.1
In una regione diversa 5,2
POSSIEDE UNA PATENTE DI GUIDA
Si or,7
No 1,4
Non sa, non risponde 0,9

Fonte: Elaborazioni Questlab per Fondazione CRC, base casi n. 817
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2.2. Territorio e attrattivita

| risultati del sondaggio effettuato sulla popolazione tra i 25 e i 40 anni delle aree
interne del Cuneese appaiono molto interessanti e in alcune parti sorprendenti. Come
vedremo, gli aspetti indagati sono numerosi e variano da territorio a territorio, ognuno
con le proprie attrattivita e problematiche da risolvere, comunita locali, le proprie
definizioni di identita territoriale e prospettive future.

L’indagine propone una prima disamina di aspetti che comporra la cornice del vivere
in questi territori, partendo da questo quesito: & un vantaggio o uno svantaggio vivere
nel proprio Comune? Sulla base di quali fattori? Per semplificare, abbiamo aggregato
le risposte in tre grandi categorie (fig. 3):

9 fattori di privilegio. In questa sezione sono riportati gli aspetti che vengono
considerati un vantaggio da una percentuale di intervistati superiore al 70%.
Ricadono, quindi, in tale categoria I'inquinamento (87,8%) e il senso di
appartenenza alla comunita (87,0%), il tenore di vita e la criminalita (entrambi
86,5%), la convivenza con gli stranieri (76,9%) e il potersi muovere in bicicletta
(76,2%). Chiude la sezione il crescere dei figli e favorire la natalita, indicato come
fattore di vantaggio dal 72,7% degli intervistati;

1 fattori di vantaggio. Vengono considerati gli indicatori che ottengono il giudizio
di “vantaggio” da una quota di intervistati compresa tra il 50% e il 70%. In questa
categoria, dunque, si trovano: I’attrattivita turistica (69,4%), le occasioni per il
tempo libero (67,8%), la cura per la propria salute (55,2%) e la viabilita (53,8%);

9 fattori di criticita. In questa categoria rientrano quelle dimensioni per cui € lo
svantaggio a prevalere sul vantaggio. E cosi, il primo fattore che rende critico
I’abitare in questi territori & il trasporto pubblico (81,8%), seguito dalla possibilita
di fare acquisti (76,9%). Le opportunita di studiare (72,5%) e quelle lavorative
(69,8%) sono ugualmente considerate un problema da oltre 7 intervistati su 10 e
sempre sotto accusa come fattori preoccupanti per i residenti sono I’'accessibilita
a Internet (67,4%) e le iniziative culturali (64%).

14



FIGURA 3. CATEGORIE DI RISPOSTE VANTAGGIO VS SVANTAGGIO

Secondo il tuo parere, vivere in un Comune come il tuo é piu un vantaggio o piu uno svantaggio,
considerando i seguenti aspetti? (valori percentuali)
| Vantaggio Svantaggio Non sa, non risponde
L'inquinamento 87,8 12,2 0,1
Il senso di appartenenza della sua comunita 87,0 12,9 0,1
Il tenore di vita 86,5 13,4 0,1
Faittral La criminalita 86,5 13,0 0,5
prl\nleglo La convivenza con gli stranieri 76,9 22,4 | 0,8
Potersi muovere in bicicletta 76,2 23,8 | 0,1
Crescere dei figli, favorire la natalita 72,7 26,7 0,6
Attrattivita turistica 69,4 30,1 | 0,5
Fattori di Le occasioni per il tempo libero 67,8 31,9 0,3
vantaggio Il poter curare la propria salute 55,2 44,3 0,5
La viabilita 53,8 45,9 0,3
Le iniziative culturali 35,2 64,0 0,8
L’accessibilita a internet, il wi-fi 31,8 67,4 0,7
Le opportunita di lavoro 29,9 69,8 0,3
La possibilita di studiare = 26,9 72,5 0,6
La possibilita di fare acquisti 22,6 76,9 0,4
Il trasporto pubblico 17,5 81,8 0,7

Fonte: Sondaggio Questlab per Fondazione CRC, gennaio-febbraio 2022, base casi n. 817

Per analizzare meglio la distanza tra i giudizi, & stato creato un indice sintetico che
misura la distanza tra quanti indicano il singolo fattore come vantaggio e coloro che,
al contrario, lo ritengono uno svantaggio.

Di seguito vengono commentati nel dettaglio i maggiori fattori di privilegio, vantaggio
e criticita e per ognuno viene analizzata anche la dimensione territoriale costituita
dalle macrovalli.

Per quanto riguarda i maggiori fattori di privilegio, I'inquinamento & il fattore per cui il
saldo positivo raggiunge la massima estensione (+75,6). Il valore sale ulteriormente
nelle valli Monregalesi, Tanaro, Mongia, Langa Cebana (+82,9), mentre tocca la
minima estensione in Alta Langa (+59,9). Poco lontano rispetto all’inquinamento si
trova I’'aspetto legato al senso di appartenenza alla comunita: in questo caso, I'indice
si ferma a quota +74,1. Per la valle Bormida sale fino a +88,5, mentre in Alta Langa si
registra il valore meno esteso (+68,6). La criminalita e il tenore di vita vedono
dinamiche territoriali simili e hanno un saldo tra vantaggio e svantaggio di circa +73.
In questo caso, sono le valli Maira e Grana e quelle Monregalesi, Tanaro, Mongia,
Langa Cebana a mostrare i valori piu alti di percezione di vantaggio rispetto a questo
tema, mentre il valore piu lontano dalla media, per quanto positivo, & in Alta Langa
(+65,1).
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Passando ai fattori di vantaggio, I’attrattivita turistica gode di un saldo positivo che la
colloca a +39,4 ma, in questo caso, le percezioni delle singole valli tendono a dividersi
maggiormente. Quelle in cui il saldo positivo tra vantaggio e svantaggio tende a
crescere maggiormente sono le valli Maira e Grana (+55,1), Stura (+57), Alta Langa
(+53) e Bormida (+46). Al contrario, & nei territori delle valli Monregalesi, Tanaro,
Mongia, Langa Cebana che il valore dell’indice si contrae fino a +21,6. Anche le
occasioni per il tempo libero sembrano differenziarsi in misura piu marcata a seconda
delle diverse macrovalli: I'indice generale si attesta a +35,9, ma mentre nelle valli Maira
e Grana (+54,5), Stura (51,2) e Gesso, Vermenagna, Pesio, Bisalta (+52,3) i saldi
sembrano premiare la dimensione dandole una connotazione di vantaggio piu solida,
per le valli Monregalesi, Tanaro, Mongia, Langa Cebana (+27,3), Alta Langa (+15,5) e,
soprattutto, Bormida (+6,8) le occasioni per il tempo libero sembrano offrire meno
soddisfazione ai cittadini.

Siillustrano, a questo punto, i giudizi mediamente negativi, quelliin cui & la percezione
di svantaggio a prevalere. Il primo aspetto da analizzare & quello delle iniziative
culturali-in questo caso, I'indice si ferma a -28,8, nelle valli Gesso, Vermenagna, Pesio,
Bisalta scende ulteriormente (-34,5), mentre per la valle Bormida il giudizio sembra,
per quanto negativo, un po’ meno severo (-9,8). Anche I’accessibilita a Internet e il Wi-
Fi sembrano essere aspetti dolenti: I'indice raggiunge quota -35,6, con una certa
trasversalita territoriale tra cui spicca la valle Stura con un’insofferenza pit marcata (-
44). Per concludere, I'indice relativo alle opportunita di lavoro & fermo a -39,9. Tale
fattore & particolarmente critico in valle Bormida (-53,2) e in valle Stura (-65,3),
mentre una situazione meno problematica emerge nell’Alta Langa (-18,5) (tab. 6).
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TABELLA 6. VANTAGGIO VS SVANTAGGIO: L’ INDICE SUL TERRITORIO

Valori dell’indice dato dalla differenza tra la percentuale di coloro che lo giudicano un vantaggio
e quella di quanti lo ritengono uno svantaggio in base alla macrovalle

Macrovalle
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L’inquinamento +88,3 +65,4 | +66,3 | +82,9 | +59,9 | +89,8 | +75,6
1l di t dell
Senso di appartenenza della SUa | 758 | 4775 | 4740 | +7T1,0 | +68,6  +88,5 | +74,1
comunita
La criminalita +79,7 +72,5 +69,5 | +78,0 | +67,5 +68,9 | +73,5
Il tenore di vita +84,5 | +66,3 | +71,0 +74,3 +65,1 +74 1 +73,0
La convivenza con gli stranieri +52,2 +49,8 | +58/11 +39,9 | +76,0 @ +69/1 +54.5
Potersi muovere in bicicletta +56,1 +36,9 | +69,4 | +43,9 | +46,3 | +54,9 | +52,4
Crescere dei figli, favorire la natalita | +43,3 = +32,3 +67,0 | +42,0 | +41,4 +28,8 +46,0
Attrattivita turistica +5511 +57,0 | +34,9  +21,6 +53,0 | +46,0 | +39,4
Le occasioni per il tempo libero +54,5 | +51,2 +52,3 +27,3 +15,5 +6,8 +35,9
Il poter curare la propria salute +34,7 | +10,2 +22,0 | +5,8 +1,3 -27,0 +10,9
La viabilita -2,7 -45,5 +32,8 | +11,8 +19,3 -21,6 +7,9
Le iniziative culturali -27,8 -24,8 -34,5 -33,5 -24,5 -9,8 -28,8
L’accessibilita a internet, il wi-fi -37,5 -44,0 -30,9 -38,9 -27,0 -391 -35,6
Le opportunita di lavoro -24,0 -65,3 -42,7 -44.8 -18,5 -53,2 -39,9
La possibilita di studiare -43,0 -58,5 -33,5 -43,6 -48,0 -72,8 -45.,5
La possibilita di fare acquisti -46,5 -59,9 -38,8 -60,8 -591 -74,0 -54,3
Il trasporto pubblico -63,8 -791 -47,2 -69,8 -59,8 -86,1 -64,4

Fonte: Sondaggio Questlab per Fondazione CRC, gennaio-febbraio 2022, base casi n. 817

Infine & stato costruito un “termometro del vantaggio” che consente di comprendere
meglio come si compone I'universo degli intervistati in relazione al tema dell’abitare i
territori oggetto di indagine. Il 18,8% viene identificato come la componente di
“sostenitori del vantaggio®”, ovvero coloro che considerano positivo vivere nel proprio
Comune per almeno 13 aspetti indagati. Il 49,2%, invece, ha una posizione “tendente
al vantaggio” e individua da 9 a 12 fattori di vantaggio nel vivere nel proprio territorio.
Poco meno del 30% si colloca nella categoria “tendenti allo svantaggio”, ossia coloro
che individuano da 5 a 8 aspetti di vantaggio. La quota dei “sostenitori dello
svantaggio”, in cui & nettamente minoritaria la percezione di vantaggio territoriale (da
nessuno a massimo 4 fattori), & limitata al 3,3% (fig. 4).
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FIGURA 4. VANTAGGIO VS SVANTAGGIO: IL TERMOMETRO DEL VANTAGGIO

Il termometro del vantaggio & costruito contando la quantita di risposte “vantaggio” espresse
da ogni intervistato. | valori sono poi stati riaggregati nelle tre fasce indicate (valori percentuali)

Sostenitori
dello

Sostenitori del Svantaggio
Vantaggio 3,3%

18,8%

Tendenti al
Vantaggio
49,2%

Fonte: Sondaggio Questlab per Fondazione CRC, gennaio-febbraio 2022, base casi n. 817

Di seguito vengono riportate le caratteristiche di tali orientamenti dal punto di vista
sociale:

I i sostenitori dello svantaggio (3,3%). La percezione dello svantaggio €
appannaggio di una minoranza e non sembra mostrare tratti peculiari, a eccezione
di coloro che vivono in Alta Langa (6,5%) e che si sono trasferiti da piu di 10 anni
nel proprio Comune (6,5%);

1 itendenti allo svantaggio (28,7%). 11 32,5% delle persone che si colloca in questa
fascia ha un’eta compresa trai 35 € 40 anni. La stessa percentuale & da attribuirsi
alle donne che abitano tali luoghi. Significativo osservare che in Valle Stura questa
percentuale riguarda il 42% delle persone intervistate, mentre gli studenti o
lavoratori al di fuori di tali comuni e rientranti nel fine settimana sfiorano il 39%;

1 i tendenti al vantaggio (49,2%). Circa il 53% degli intervistati appartenenti a
questa categoria sono giovani tra i 25 e 29 anni. Il 53,8% vive nella zona Gesso,
Vermenagna, Pesio, Bisalta, mentre all’estremo opposto figura I’Alta Langa (42%).
In questa fascia ritroviamo anche gli inattivi (54,1%) e coloro che studiano o
lavorano fuori e rincasano tutte le sere (53,3%). Infine, il 51,3% vive in centro al
paese;

1 i sostenitori del vantaggio (18,8%). | sostenitori del vantaggio sono in misura
maggiore persone tra i 30 e i 34 anni (21,2%) e appartenenti al genere maschile
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(21% contro il 16,5% femminile). Dal punto di vista dell’istruzione, questa posizione
tende a crescere tra coloro che hanno conseguito al massimo la licenza
professionale (22,9%), mentre solo il 13,6% possiede una laurea o un titolo
superiore. Dal punto di vista territoriale, sono piu soddisfatti gli abitanti delle valli
Maira e Grana (24,9%), Gesso, Vermenagna, Pesio, Bisalta (23,4%) e dell’Alta
Langa (23,2%). Se consideriamo la dimensione lavorativa, emerge che i sostenitori
del vantaggio svolgono in misura maggiore professioni autonome (24,6%) e sono
impegnati nel mondo dell’agricoltura (32,2%). Infine, la quota di sostenitori del
vantaggio & in misura maggiore composta da persone che studiano o lavorano nel
proprio Comune (22,8%) (tab. 7).
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TABELLA 7. IL TERMOMETRO DEL VANTAGGIO PER LE DIMENSIONI INDAGATE

Il termometro del vantaggio & costruito contando la quantita di risposte “vantaggio” espresse da
ogni intervistato. | valori sono poi stati riaggregati nelle quattro fasce indicate (valori percentuali

in base alle categorie considerate)

Sostenitori Tendenti Tendenti .
dello allo al S°sit:2|'t°r Total
Svantaggi = Svantaggi | Vantaggi Vantaggio e
o o o
8 49 3.8 00,0

CLASSE D’ETA
25-29 anni 3,0 26,4 52,7 17,9 100,0
30-34 anni 1,5 25,7 51,7 21,2 100,0
35-40 anni 4,8 32,5 44,9 17,8 100,0
GENERE
Uomini 3,6 25,2 50,2 21,0 100,0
Donne 2,9 32,5 48,1 16,5 100,0
TITOLO DI STUDIO
Fino alla qualifica professionale 5,2 25,7 46,2 22,9 100,0
Diploma superiore 3,0 271 481 21,7 100,0
Laurea o titolo superiore 3,0 31,8 51,7 13,6 100,0
MACROVALLE
Maira e Grana 2,7 27,6 44,9 24,9 100,0
Stura 3,3 41,9 43,5 1,3 100,0
Gesso, Vermenagna, Pesio, Bisalta 1,4 21,4 53,8 23,4 100,0
Monregalesi, Tanaro, Mongia, 100,0
Langa Cebana 41 30,0 51,0 14,9
Alta Langa 6,5 28,1 42,2 23,2 100,0
Bormida 1,2 33,8 55,2 9,8 100,0
CATEGORIA SOCIO
PROFESSIONALE
Lavoro esecutivo 41 29,6 47,8 18,5 100,0
Lavoro impiegatizio 21 30,6 50,5 16,8 100,0
Professioni autonome 41 25,2 46,1 24,6 100,0
Inattivi 3,2 32,4 54,1 10,3 100,0
SETTORE IN CUI LAVORA
Agricoltura 2,2 25,4 40,3 32,2 100,0
Manifatturiero 4.1 25,3 49,0 21,7 100,0
Terziario 3.1 30,0 50,3 16,6 100,0
DA QUANTO VIVE NEL COMUNE
Dalla nascita 2,9 29,8 48,6 18,7 100,0
Si é trasferito da meno di10 anni 1,4 30,7 50,7 171 100,0
Si e trasferito da 10 anni e piu 6,5 22,2 50,4 20,8 100,0
CHE RAPPORTO HA CON IL
COMUNE
Studia o lavora nel suo Comune 3,5 26,8 47,0 22,8 100,0
f::t??e serlzvora fuori, ma rientra 27 27.9 533 16,0 100,0
fi’rc]:d;:t;r:;vnc;ra fuori e rientra nei 5.0 38,6 43.2 13.2 100,0
CENTRO O PERIFERIA
Vive in centro paese 21 27,0 51,3 19,6 100,0
Vive fuori dal centro 4,7 30,6 46,7 18,0 100,0

Fonte: Sondaggio Questlab per Fondazione CRC, gennaio-febbraio 2022, base casi n. 817
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Finora, dunque, emerge che vivere nel territorio non &€ generalmente valutato in
maniera negativa, anche se prevalgono un senso di indecisione e sentimenti
controversi. D’altra parte, quello che sembra emergere € il ritratto di un territorio
ancora molto denso dal punto di vista comunitario e che appare piuttosto consapevole
dell’importanza e del vantaggio che deriva da questo tratto. Piu critici, invece, sono i
temi legati alle infrastrutture digitali e al trasporto pubblico, ed entrambi sembrano
essere legati sia alla dimensione dell’istruzione che a quella del lavoro. In seguito alla
pandemia, infatti, alla necessita di spostamento si € aggiunta quella di disporre di un
collegamento Internet potente e stabile, sia per la didattica a distanza che per lavorare
da remoto. Colpisce, inoltre, il fatto che quasi tre intervistati su quattro considerino
un vantaggio vivere nel Comune di appartenenza per fare e crescere figli: le carenze
tecniche e di investimento pubblico, dunque, non sembrano per ora mettere in
secondo piano I'importanza del tessuto comunitario e della qualita dell’ambiente in
cui sviluppare un progetto di vita.

Di seguito viene riportata un’analisi piu puntuale dei servizi presenti sul territorio. Gli
indicatori sono presentati in modo da offrire un quadro al contempo sintetico e chiaro,
utilizzando la classificazione seguente (tab. 8):

1 servizi presenti in misura soddisfacente. Vengono raccolti in questa sezione i
servizi considerati soddisfacenti dalla maggioranza degli intervistati. Il servizio di
consegna posta o pacchi, a domicilio o presso attivita in cui effettuare il ritiro viene
giudicato presente in misura soddisfacente dal 55,5% degli intervistati, mentre &
quasi un intervistato su due (49,7%) a dichiararsi soddisfatto del trasporto
scolastico;

i servizi presenti, ma insufficienti. In questa categoria, invece, sono inclusii servizi
che la maggioranza degli intervistati ritiene presenti, ma in misura non adeguata.
Primo tra tutti, & il trasporto pubblico, indicato dal 59,9% degli intervistati come
insoddisfacente, seguito dai servizi sanitari di prossimita (49%) ei punti di ritrovo
sociale per adulti (48,9%). Nella lista dei servizi presenti, ma manchevoli, si
accodano anche i servizi sanitari di pronto soccorso (38,9%);

i servizi che mancano. In questa categoria, infine, sono compresi quei servizi che
la maggioranza (relativa) dei rispondenti indica come manchevoli, ma necessari, in
particolare: i punti di ritrovo per i giovani (46%) e i servizi di doposcuola (36,6%).
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TABELLA 8. LA PRESENZA DI SERVIZI SUL TERRITORIO

Di seguito elenchiamo alcuni servizi. Puoi dirci se sono presenti nel tuo Comune e in che misura?
(valori percentuali)
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Servizi di consegna posta o pacchi
. . . 55,5 32,3 9,0 0,9 2,3 100,0
(a domicilio o presso altre attivita per ritiro)
Trasporto scolastico 49,7 33,7 7,7 1,2 7,7 100,0
Punti di ritrovo sociale per adulti (bar, circoli,
i) €1 {isFere Seeizl (327 el (L Gleelly) | co ) e | e | aw | @8 |woe
dopolavoro, ecc.)
Servizi sanitari di prossimita (presenza medica,
. . . . 26,9 49,0 21,9 0,9 1,4 100,0
infermieristica, di ambulatori, ecc.)
Servizi sanitari di pronto soccorso
(trasporti in autoambulanze, servizio anziani,| 25,4 38,9 28,0 3,5 4,2 100,0
pronto emergenza, DAE, ecc.)
Servizi di doposcuola 16,1 27,0 35,5 5,6 15,8 [100,0
Trasporto pubblico 15,3 59,9 20,8 2,4 1,6 100,0
Punti di it ial : :
unti di ritrovo so_<:|a.e F.)el’.gIOVE-aT“ _ 10,5 37,0 46,0 3.4 30 [100,0
(ludoteche, associazioni giovanili, oratori, ecc.)

Fonte: Sondaggio Questlab per Fondazione CRC, gennaio-febbraio 2022, base casi n. 817

Di seguito ci si sofferma sul tracciamento del profilo socio territoriale dei servizi
considerati presenti, ma carenti, analizzando i primi tre (nella tabella & riportato un
focus pil ampio, ossia i primi cinque): il trasporto pubblico, i servizi sanitari di
prossimita e i punti di ritrovo per adulti.

L’inadeguatezza del trasporto pubblico viene segnalata in misura maggiore dalle
persone che vivono in valle Stura (69,2%) e Bormida (63,5%), da chi & in possesso di
una laurea (65,5%) e da coloro che vivono nel Comune da meno di 10 anni (65,7%). La
carenza di servizi sanitari di prossimita viene, invece, segnalata in misura maggiore da
coloro che vivono nelle valli Gesso, Vermenagna, Pesio, Bisalta (55,2%) e Bormida
(59,8%), da chi ha trai 30 e i 34 anni (52,6%) e da chi studia o lavora fuori, ma rientra
tutte le sere (53,8%). La necessita di maggiori punti di ritrovo per adulti & segnalatain
particolare da chi vive in valle Bormida (53,4%) e dai pendolari quotidiani per studio o
lavoro (563,8%) (tab. 9).
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TABELLA 9. | SERVIZI SUL TERRITORIO: LA PRESENZA INSUFFICIENTE

Di seguito elenchiamo alcuni servizi. Puoi dirci se sono presenti nel tuo Comune e in che misura?
(valori percentuali di quanti affermano “Si, in misura scarsa” in base alle categorie considerate;
primi 5 settori)

é 5 o £ 5 9 o E
Qo = > 3 = = > >
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+= 92w © « T Q
5 ) s 2 NS =
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TUTTI - “Si, in misura scarsa” 9 49, 38,
CLASSE D’ETA
25-29 anni 60,7 48,6 49,7 43,2 34,5
30-34 anni 59,8 52,6 51,0 36,2 39,2
35-40 anni 59,5 46,6 46,7 37,8 371
GENERE
Uomini 59,5 47,8 48,7 43,7 37,7
Donne 60,4 50,3 49,0 33,6 36,2
TITOLO DI STUDIO
Fino alla qualifica professionale 52,7 51,4 47,6 45,0 31,3
Diploma superiore 57,6 47,5 471 41,2 36,4
Laurea o titolo superiore 65,5 50,2 521 33,8 39,7
MACROVALLE
Maira e Grana 58,3 42,3 51,6 36,9 28,9
Stura 69,2 57,9 51,3 38,7 42,3
Gesso, Vermenagna, Pesio, Bisalta 60,3 55,2 44,4 371 45,4
Monregalesi, Tanaro, Mongia, Langa Cebana 60,9 48,6 51,8 40,4 33,6
Alta Langa 50,8 34,9 43,0 36,9 36,9
Bormida 63,5 59,8 53,4 45,5 34,8
CATEGORIA SOCIOPROFESSIONALE
Lavoro esecutivo 54,9 51,4 47,3 47,9 38,4
Lavoro impiegatizio 61,8 51,4 50,8 36,6 41,2
Professioni autonome 60,2 445 49,4 41,7 36,2
Inattivi 60,5 44,9 441 24,5 22,6
SETTORE IN CUI LAVORA
Agricoltura 62,9 37,9 49,3 40,6 44,6
Manifatturiero 60,8 47,2 50,3 41,8 38,6
Terziario 59,8 50,9 50,0 38,5 36,5
DA QUANTO VIVE NEL COMUNE
Dalla nascita 60,2 51,8 50,8 40,7 39,2
Si e trasferito da meno di10 anni 65,7 49,9 44,8 35,8 32,8
Si e trasferito da 10 anni e piu 531 38,5 47,5 37,2 35,6
CHE RAPPORTO HA CON IL COMUNE
Studia o lavora nel suo Comune 58,2 46,6 45,7 41,7 31,8
Studia o lavora fuori, ma rientra tutte le sere 60,9 53,2 53,8 36,3 41,3
Studia o lavora fuori e rientra nei fine settimana 63,1 45,7 42,0 40,6 42,3
CENTRO O PERIFERIA
Vive in centro paese 60,7 49,2 49,6 36,7 40,7
Vive fuori dal centro 59,0 48,7 47,9 41,5 32,8

Fonte: Sondaggio Questlab per Fondazione CRC, gennaio-febbraio 2022, base casi n. 817
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Si osservino orai servizi considerati assenti ma necessari: anche in questo caso, come
in precedenza, vengono analizzati i primi tre indicati dai rispondenti.

L’assenza di luoghi aggregativi per i ragazzi viene segnalata soprattutto da chi vive in
valle Maira e Grana (53%) e Bormida (51,8%), oltre che da chi & professionalmente
inattivo (54,8%), categoria che raccoglie studenti e casalinghe, settori della
popolazione che possono essere piu sensibili di altri a questa mancanza. L’assenza di
servizi di doposcuola appare piu urgente tra chi vive in valle Stura (41,3%) e Bormida
(50,6%), oltre che tra chi studia o lavora fuori e rientra nel fine settimana (40,5%). La
mancanza di servizi sanitari di pronto soccorso &€ maggiormente presente tra chi vive
in valle Stura (34,8%) e tra le donne (33,2%), oltre che tra i pendolari settimanali (37,2)
(tab. 10).
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TABELLA10. | SERVIZI SUL TERRITORIO: L’ASSENZA CHE SI FA SENTIRE

Di seguito ti elenchiamo alcuni servizi. Puoi dirci se sono presenti nel tuo Comune e in che
misura? (valori percentuali di quanti affermano “No, ma sono necessari” in base alle categorie
considerate; primi 5 settori)
£s B3 £3 £ %
cs 3§ §% §% 5
2s §8 wmg mE %
2 n 2 n =
TUTTI - - “No, ma sono necessari” 28, VAR 8
CLASSE D’ETA '
25-29 anni 48,1 34,5 21,6 20,2 17,8
30-34 anni 41,8 32,6 30,9 18,2 22,0
35-40 anni 47,7 38,2 30,3 25,7 21,9
GENERE
Uomini 45,0 3341 23,2 20,9 20,4
Donne 47,1 381 33,2 22,9 21,2
TITOLO DI STUDIO
Fino alla qualifica professionale 45,9 30,2 22,0 18,6 24,8
Diploma superiore 46,0 34,5 27,7 22,3 21,5
Laurea o titolo superiore 46,0 38,1 30,6 22,2 18,2
MACROVALLE
Maira e Grana 53,0 39,2 29,5 25,0 17,8
Stura 42,2 41,3 34,8 15,8 18,3
Gesso, Vermenagna, Pesio, Bisalta 38,7 32,3 30,8 19,7 17,8
Monregalesi, Tanaro, Mongia, Langa Cebana 48,8 36,4 25,6 24,8 23,7
Alta Langa 43,8 22,1 27,4 19,7 21,4
Bormida 51,8 50,6 20,0 21,8 25,6
CATEGORIA SOCIOPROFESSIONALE
Lavoro esecutivo 45,5 37,6 25,9 20,9 26,6
Lavoro impiegatizio 44,7 38,1 30,5 23,5 17,7
Professioni autonome 46,1 30,4 27,4 21,5 21,6
Inattivi 54,8 34,4 26,3 20,4 20,7
SETTORE IN CUI LAVORA
Agricoltura 33,6 28,3 23,4 13,8 21,5
Manifatturiero 44,9 32,7 24,3 21,6 17,8
Terziario 47,5 37,8 30,6 23,9 21,9
DA QUANTO VIVE NEL COMUNE
Dalla nascita 44,4 36,4 27,4 19,8 21,3
Si e trasferito da meno di10 anni 48,8 31,2 26,4 23,3 16,4
Si e trasferito da 10 anni e piu 47,6 37,5 30,8 26,7 23,7
CHE RAPPORTO HA CON IL COMUNE
Studia o lavora nel suo Comune 47,0 32,5 23,3 20,9 19,5
Studia o lavora fuori, ma rientra tutte le sere 451 37,2 30,56 18,9 20,3
Studia o lavora fuori e rientra nei fine settimana 46,3 40,5 37,2 35,9 26,9
CENTRO O PERIFERIA
Vive in centro paese 44,0 34,4 30,8 21,4 19,4
Vive fuori dal centro 48,4 37,0 24,4 22,6 22,3

Fonte: Sondaggio Questlab per Fondazione CRC, gennaio-febbraio 2022, base casi n. 817
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Come si evince da questi risultati, i servizi legati all’'ambito scolastico rientrano tra
quelli maggiormente richiesti dalla popolazione delle aree in oggetto. A tal proposito,
consapevole che I'attenzione di quest’indagine € rivolta a piccole comunita, con
dotazioni infrastrutturali proporzionate alla dimensione della popolazione, la
Fondazione CRC ha inteso conoscere quale sia il giudizio circa la possibilita di
utilizzare gli spazi delle scuole per attivita extracurricolari a servizio della comunita
intera. Su questo tema, gli intervistati si dividono: il 45,7% ritiene che la scuola debba
rimanere un luogo dedicato strettamente agli studenti, mentre il 54,3% lo vorrebbe
aperto e in dialogo con il resto della comunita (tab. 11).

TABELLA11. UN NUOVO RUOLO PER LA SCUOLA?

Secondo te, la scuola oggi dovrebbe... (valori percentuali)

restare un luogo ad uso di bambini e giovani per la

. , . 45,7
formazione e l'istruzione.

essere estesa anche a uso ricreativo o di ritrovo non solo
per i giovani ma per tutta la comunita.

Totale 100,0

54,3

Fonte: Sondaggio Questlab per Fondazione CRC, gennaio-febbraio 2022, base casi n. 817

La valorizzazione della funzione originaria della scuola & preferita da coloro che sono
in possesso, al massimo, di una qualifica professionale (57%) o di un diploma (49,6%),
che vivono in Alta Langa (55,7%), impegnati in un lavoro esecutivo (58,2%),
principalmente nel settore agricolo (61,6%).

Invece, il profilo di quanti vorrebbero un ruolo piu variegato per la struttura scolastica
vede una presenza superiore alla media di laureati (63,5%), di persone che svolgono
un lavoro impiegatizio (58%) o professioni autonome (58,1%) e impegnati nel terziario
(57,8%). Questa visione della scuola, inoltre, & presente soprattutto tra chi vive nelle
valli Maira e Grana (58,8%), nelle valli Gesso, Vermenagna, Pesio, Bisalta (58,7%) e
Bormida (59,7%), oltre che tra chi vive nel territorio da meno di 10 anni (59,3%) o tra
i pendolari settimanali (63,2%) (tab. 12).
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TABELLA12. UN NUOVO RUOLO PER LA SCUOLA?

Secondo te, la scuola oggi dovrebbe... (valori percentuali in base alle categorie considerate)

Restare luogo per Essere estesa a
bambini e giovani | uso ricreativo/di Total
per formazione ritrovo per tutta e
istruzione la comunita
/ 4 00,0

CLASSE D’ETA
25-29 anni 46,3 53,7 100,0
30-34 anni 49,2 50,8 100,0
35-40 anni 42,8 57,2 100,0
GENERE
Uomini 45,4 54,6 100,0
Donne 46,1 53,9 100,0
TITOLO DI STUDIO
Fino alla qualifica professionale 57,0 43,0 100,0
Diploma superiore 49,6 50,4 100,0
Laurea o titolo superiore 36,5 63,5 100,0
MACROVALLE
Maira e Grana 41,2 58,8 100,0
Stura 45,6 54,4 100,0
Gesso, Vermenagna, Pesio, Bisalta 41,3 58,7 100,0
Monregalesi, Tanaro, Mongia, Langa Cebana 48,2 51,8 100,0
Alta Langa 55,7 44,3 100,0
Bormida 40,3 59,7 100,0
CATEGORIA SOCIO PROFESSIONALE
Lavoro esecutivo 58,2 41,8 100,0
Lavoro impiegatizio 42,0 58,0 100,0
Professioni autonome 41,9 58,1 100,0
Inattivi 46,7 53,3 100,0
SETTORE IN CUI LAVORA
Agricoltura 61,6 38,4 100,0
Manifatturiero 46,2 53,8 100,0
Terziario 42,2 57,8 100,0
DA QUANTO VIVE NEL COMUNE
Dalla nascita 47,5 52,5 100,0
Si e trasferito da meno di10 anni 40,7 59,3 100,0
Si e trasferito da 10 anni e piu 46,0 54,0 100,0
CHE RAPPORTO HA CON IL COMUNE
Studia o lavora nel suo Comune 48,6 5,4 100,0
Studia o lavora fuori, ma rientra tutte le sere 44,9 55,1 100,0
Studia o lavora fuori e rientra nei fine settimana 36,8 63,2 100,0
CENTRO O PERIFERIA
Vive in centro paese 45,6 54,4 100,0
Vive fuori dal centro 46,1 53,9 100,0

Fonte: Sondaggio Questlab per Fondazione CRC, gennaio-febbraio 2022, base casi n. 817
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2.3. Qualita della vita e andamento economico

Riguardo alla percezione della situazione economica della valle, il giudizio degli
intervistati appare piuttosto critico. Secondo le analisi, infatti, solo il 13,5% pensa che
il territorio sia in fase di sviluppo, mentre la maggioranza relativa, ossia il 42,5%, ritiene
che I’attuale condizione vada verso un peggioramento o declino. Al tempo stesso,
sono anche numerosi i residenti che giudicano la fase in corso stabile o che sono
incerti nella loro valutazione (tab. 13).

TABELLA 13. LA FASE ECONOMICA DEL TERRITORIO

Secondo te, oggi la valle dove abiti, dal punto di vista economico, si trova in una fase di: (valori
percentuali)

Sviluppo o forte sviluppo 13,5

Stabilita 24.4

Peggioramento o declino 42,5

Incerto, non sa, non risponde 19,6

Totale 100,0

Fonte: Sondaggio Questlab per Fondazione CRC, gennaio-febbraio 2022, base casi n. 817

Di seguito viene riassunto come si caratterizzano dal punto di vista socio territoriale
questi orientamenti (tab. 14):

1 sviluppo o forte sviluppo (13,6%). La percezione piu ottimista tende a crescere
soprattutto tra chi & impiegato in professioni autonome (20,9%) o lavora nel
settore agricolo (24,1%). Interessante, inoltre, & che questo orientamento tenda a
crescere soprattutto tra chi studia o lavora nel proprio Comune (18,3%). Dal punto
di vista territoriale, poi, sono i rispondenti delle aree Maira e Grana (29,4%) e Alta
Langa (26,6%) a essere piu positivi verso la condizione economica del proprio
territorio;

1 stabilita (24,3%). Sono sempre gli intervistati delle valli Maira e Grana (30,5%) e
Alta Langa (35,8%) a farsi notare per una presenza superiore alla media di una
certa idea di stabilita: questo fattore, unito al precedente, compone un quadro di
relativa tranquillita, in cui la percezione maggioritaria &€ che la situazione
economica dei due territori sia stabile, quando non positiva. La percezione di
stabilitd economica della valle in cui vivono, inoltre, & presente in misura maggiore
tra gli under 30 (27,9%) e tra le donne (29,3%), insieme a coloro che sono in
possesso di un diploma (28%) o sono inattivi dal punto di vista lavorativo (33,4%);

1 peggioramento o declino (42,4%). Considerando la componente pill pessimista,
chevaluta la propria zona in fase di peggioramento economico, quando non di vero
e proprio declino, il valore piu alto (57,9%) viene raggiunto da chi vive nelle valli
Monregalesi, Tanaro, Mongia, Langa Cebana, seguito da quello della valle Stura
(48,7%), insieme alle valli Gesso, Vermenagna, Pesio, Bisalta (45,8%). Osservando
le altre variabili, la tendenza a considerare la propria valle in declino risulta essere
maggiormente presente tra gli uomini (47,1%) e quanti hanno tra i 30 e i 34 anni
(46,6%), a cui si affiancano coloro che hanno conseguito al massimo la licenza
professionale (48,5%) e svolgono una professione di tipo esecutivo (48,5%).
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Questa idea, inoltre, appare piu diffusa tra i pendolari, sia quelli giornalieri (45,6%)
che settimanali (50,2%);

incertezza o reticenza (19,7%). Gli intervistati che guardano alla situazione
economica del proprio territorio e hon sanno o non possono esprimersi sono in
misura maggiore residenti in valle Stura (24,5%) e nelle valli Gesso, Vermenagna,
Pesio, Bisalta (27,8%): considerando questi valori congiuntamente a quelli
registrati poco prima, si segnala che & in queste due macrovalli che il grado di
incertezza e inquietudine per la fase economica appare piu consistente.
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TABELLA14. LA FASE ECONOMICA DEL TERRITORIO

Secondo te, oggi la valle dove abiti, dal punto di vista economico, si trova in una fase di: (valori
percentuali in base alle categorie considerate)

e | g

g o q £ e 2

°o g = £g 28| ¢

2 2 3 3 g 2 5

£% & g% f¢ | °

= > o 2

(7] a =

6 4 42 4 9 00,0

CLASSE D’ETA
25-29 anni 11,9 27,9 39,1 21,2 100,0
30-34 anni 14,6 21,5 46,6 17,4 100,0
35-40 anni 13,9 24,2 41,8 20,2 100,0
GENERE
Uomini 15,2 19,9 47,1 17,8 100,0
Donne 1,7 29,3 37,4 21,6 100,0
TITOLO DI STUDIO
Fino alla qualifica professionale 1,4 21,5 48,5 18,7 100,0
Diploma superiore 13,0 28,0 39,5 19,5 100,0
Laurea o titolo superiore 15,1 20,5 445 19,8 100,0
MACROVALLE
Maira e Grana 29,4 30,5 23,0 171 100,0
Stura 9,2 17,7 48,7 245 100,0
Gesso, Vermenagna, Pesio, Bisalta 2,6 23,9 45,8 27,8 100,0
Monregalesi, Tanaro, Mongia, Langa Cebana 9,2 17,6 57,9 15,2 100,0
Alta Langa 26,6 35,8 20,9 16,8 100,0
Bormida 13,7 26,9 42,5 16,9 100,0
CATEGORIA SOCIO PROFESSIONALE
Lavoro esecutivo 8,2 18,9 48,5 24,3 100,0
Lavoro impiegatizio 13,0 26,1 42,9 18,0 100,0
Professioni autonome 20,9 21,9 38,5 18,7 100,0
Inattivi 6,9 334 38,3 21,4 100,0
SETTORE IN CUI LAVORA
Agricoltura 241 25,9 29,8 20,2 100,0
Manifatturiero 15,0 22,8 44,2 18,1 100,0
Terziario 12,3 23,5 44,7 19,5 100,0
DA QUANTO VIVE NEL COMUNE
Dalla nascita 13,2 25,8 42,2 18,8 100,0
Si é trasferito da meno di10 anni 16,6 20,7 401 22,5 100,0
Si e trasferito da 10 anni e piu 11,3 24,7 45,3 18,6 100,0
CHE RAPPORTO HA CON IL COMUNE
Studia o lavora nel suo Comune 18,3 24,2 37,6 19,9 100,0
Studia o lavora fuori, ma rientra tutte le sere 10,8 23,9 45,6 19,8 100,0
Studia o lavora fuori e rientra nei fine settimana 6,9 26,3 50,2 16,5 100,0
CENTRO O PERIFERIA
Vive in centro paese 13,6 23,0 42,3 21,0 100,0
Vive fuori dal centro 13,5 25,9 42,6 18,0 100,0

Fonte: Sondaggio Questlab per Fondazione CRC, gennaio-febbraio 2022, base casin. 817
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Oltre alla fotografia attuale, si & voluto investigare se di recente vi & stata
un’evoluzione della qualita della vita e, se si, in quale in direzione. In linea generale,
poco piu di un intervistato su cinque (21,4%) pensa che, rispetto a cinque anni fa, ci
sia stato un miglioramento di questo aspetto nel proprio Comune, mentre il 41%
ritiene non ci siano stati cambiamenti significativi. A giudicare peggiorato questo
fattore, invece, & il 35,5% (tab. 15).

TABELLA15. LA QUALITA DELLA VITA NEL COMUNE

In generale, ritieni che negli ultimi 5 anni la qualita della vita nel Comune dove abiti sia: (valori
percentuali)

Migliorata 21,4

Rimasta uguale 41,0

Peggiorata 35,5

Non sa, non risponde 21

Totale 100,0

Fonte: Sondaggio Questlab per Fondazione CRC, gennaio-febbraio 2022, base casi n. 817

| risultati raccolti possono essere cosi riassunti (tab. 16):

1 miglioramento (21,4%). A giudicare migliorata la qualita della vita sono
soprattutto gli intervistati delle valli Maira e Grana (27,5%), Bormida (25,9%) e, in
misura ancora piu marcata, Alta Langa (31,1%). Dal punto di vista sociale, invece,
e presente una maggiore positivita tra gli under 30 (26,6%) e tra chi & in possesso
al massimo della qualifica professionale (26,2%);

1 stabilita (41%). | territori delle valli Maira e Grana (44,8%) e dell’Alta Langa
(51,4%) sono anche quelli dove appare piu diffusa I'idea che negli ultimi cinque
anni non ci siano stati cambiamenti di rilievo. Sotto il profilo sociale si segnala una
presenza superiore alla media di rispondenti tra i 30 e i 34 anni (44,9%), di persone
occupate in lavori impiegatizi (44,5%) e inattivi (50,7%), oltre a quanti sono
impegnati in agricoltura (53,9%);

1 peggioramento (35,5%). La percezione che la qualita della vita sia peggiorata
negli ultimi cinque anni, infine, si fa pit ampia tra chi vive in valle Stura (44%), nelle
valli Monregalesi, Tanaro, Mongia, Langa Cebana (40,3%) e Gesso, Vermenagna,
Pesio, Bisalta (45,5%). Completa la descrizione del profilo una presenza piti ampia
di intervistati tra i 35 e i 40 anni (40,5%), di chi ha conseguito al massimo la
qualifica professionale (41,7%), chi svolge un lavoro esecutivo (44,6%) o opera nel
settore manifatturiero (40,9%) e quanti studiano o lavorano fuori dal Comune e
rientrano nel fine settimana (48,3%).
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TABELLA16. LA QUALITA DELLA VITA NEL COMUNE

In generale, ritieni che negli ultimi 5 anni la qualita della vita nel Comune dove abiti sia: (valori
percentuali in base alle categorie considerate)

c
= o 2 =

4 41,0 00,0
CLASSE D’ETA
25-29 anni 26,6 39,0 311 3,3 100,0
30-34 anni 20,2 44,9 32,9 1,9 100,0
35-40 anni 18,6 39,4 40,5 1,4 100,0
GENERE
Uomini 221 38,0 39,1 0,8 100,0
Donne 20,6 44,2 3,7 3,5 100,0
TITOLO DI STUDIO
Fino alla qualifica professionale 26,2 30,0 41,7 21 100,0
Diploma superiore 20,5 42,5 35,2 1,7 100,0
Laurea o titolo superiore 211 42,4 33,8 2,7 100,0
MACROVALLE
Maira e Grana 27,5 44,8 26,7 1,0 100,0
Stura 17,6 34,2 44,0 4,2 100,0
Gesso, Vermenagna, Pesio, Bisalta 16,5 34,8 45,5 3,2 100,0
Monregalesi, Tanaro, Mongia, Langa Cebana 17,3 40,8 40,3 1,6 100,0
Alta Langa 311 51,4 16,0 1,5 100,0
Bormida 25,9 M7 30,9 1,4 100,0
CATEGORIA SOCIO PROFESSIONALE
Lavoro esecutivo 21,9 31,2 44,6 2,3 100,0
Lavoro impiegatizio 221 44,5 31,8 1,6 100,0
Professioni autonome 22,3 38,1 38,4 11 100,0
Inattivi 16,7 50,7 27,0 5,6 100,0
SETTORE IN CUI LAVORA
Agricoltura 23,9 53,9 22,2 0,0 100,0
Manifatturiero 241 33,2 40,9 1,8 100,0
Terziario 21,5 40,5 35,7 2,3 100,0
DA QUANTO VIVE NEL COMUNE
Dalla nascita 23,0 391 37,2 0,7 100,0
Si é trasferito da meno di10 anni 17,6 43,4 311 7,9 100,0
Si e trasferito da 10 anni e piu 20,9 44,4 34,6 0,0 100,0
CHE RAPPORTO HA CON IL COMUNE
Studia o lavora nel suo Comune 21,6 43,6 32,4 2,5 100,0
Studia o lavora fuori, ma rientra tutte le sere 241 37,8 36,1 2,0 100,0
Studia o lavora fuori e rientra nei fine settimana 10,8 40,9 48,3 0,0 100,0
CENTRO O PERIFERIA
Vive in centro paese 21,2 4011 36,7 2,0 100,0
Vive fuori dal centro 21,7 42,3 33,7 2,3 100,0

Fonte: Sondaggio Questlab per Fondazione CRC, gennaio-febbraio 2022, base casi n. 817
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Come evidenziato, dunque, in linea generale prevale I'idea che la qualita della vita negli
ultimi cinque anni sia rimasta stabile o sia peggiorata. Occorre illustrare, a questo
punto, giudizi piu dettagliati riguardo diversi aspetti che compongono la qualita della
vita: a tal fine, saranno ripercorse le dimensioni gia analizzate inizialmente che hanno
definito il “termometro del vantaggio” del territorio. Per gran parte degli indicatori,
prevale I'idea che non molto sia cambiato nel proprio Comune negli ultimi cinque anni,
motivo per cui ci si concentrera su una selezione di questi indicatori che esprimono le
piu importanti differenze (positive e negative) tra la quota di intervistati che
percepisce un miglioramento e quella di chi manifesta un peggioramento.
Contestualmente, si vedra anche come si declinano dal punto di vista territoriale i
diversi indicatori.

Il potersi muovere in bicicletta rivela la differenza tra giudizi positivi e negativi piu
elevata (+25,5): il 31,3% degli intervistati indica un miglioramento, solo il 5,7% indica
un peggioramento e le oscillazioni tra le diverse valli sono limitate. Guardando
all’accessibilita a Internet e al Wi-Fi, il 34,8% ritiene che tali aspetti siano migliorati,
ma ¢ il 18,3% a pensarla in maniera diametralmente opposta, con un andamento
piuttosto trasversale ai territori. Il terzo fattore che presenta un indice sintetico, tra
giudizi positivi e negativi, piu elevato & I’attrattivita turistica. Questo aspetto divide gli
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