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Carta Europea del Turismo Sostenibile 

• Strumento e non marchio qualità 

• Tre passaggi successivi: area protetta, singolo operatore, tour 

operator 

• Processo che prevede forte coinvolgimento degli operatori 

privati 

• Sistema basato su definizione di Piano strategico e Piano 

d’Azione di validità quinquennale (Parte I) e di un Piano di 

miglioramento triennale (Parte II) 

 



Carta Europea del Turismo Sostenibile 

    PRINCIPALI TAPPE 

 

• 2001: Parco Alpi Marittime riceve la CETS (una tra le prime 

sette aree protette europee) 

• 2006: primo rinnovo da parte del Parco Alpi Marittime e 

inserimento nel processo del Parc du Mercantour 

• 2016: candidatura congiunta Aree Protette delle Alpi Marittime 

e Parc du Mercantour (con Strategia e Piano d’Azione comuni) 

 



Carta Europea del Turismo Sostenibile 

• Riferimento a livello europeo 

 

• Riferimento a livello italiano 

 

• Sistema di controllo per l’operatore 

 

• Stimolo per l’area protetta 

 



Carta Europea del Turismo Sostenibile 



PIANO TURISTICO STRATEGICO 
Strategia turistica per il territorio «Alpi del Mediterraneo» 



ANALISI AREA AMPIA 

DELLE ALPI DEL 

MEDITERRANEO 

Valle 

Stura 

Cuneo e 

Roccaforte 

Mondovì 

Valli Gesso 

Vermenagna

Pesio 

Montagne 

Vesubié/Tinee 
Montagne Ouest 

V.C. 

Montagne  Est 

R.B.P. 

Cote D’Azur 

Ventimiglia 

Alpi 

Liguri 

Valle 

Tanaro 

Val d’Allos   

Vallee de L’Ubaye 

Valle Stura 
Valle 

Tanaro 

Valli Gesso, 

Vermenagna 

e Pesio 

Cuneo e 

Roccaforte 

Mondovì 

Alpi Liguri Ventimiglia 

Val d’Allos 

Vallee de 

L’Ubaye 

Montagne 

Vesubié Tinee 

Montagne 

Est Roya 

Bevera P. 

Montagne 

Ouest  

Var Cians 

Cote d’Azur 

Aisone, 

Argenetra, 

Borgo San 

Dalmazzo, 

Demonte, 

Gaiola, Moiola, 

Pietraporzio, 

Sambuco, 

Vinadio 

Briga Alta, 

Ormea 

Boves, Chiusa 

di Pesio, 

Entraque, 

Limone 

Piemonte, 

Peveragno, 

Roaschia, 

Robilante, 

Roccavione, 

Valdieri, 

Vernante 

Cuneo, 

Roccaforte 

Mondovì 

Airole, Apricale, 

Cosio D’Arroscia, 

Dolceacqua, 

Isolabona, 

Mendatica, Molini di 

Triora, Montegrosso 

Pian Latte, Olivetta 

S. Michele, Pigna, 

rezzo, Rocchetta 

Nervina, Triora 

Ventimiglia 

Allos, 

Colmars Les 

Alpes, 

Enchastrayes, 

Uvernet Fours 

/Pra Loup, 

Jausiers, Val 

d’Oronaye 

Belvedere, Isola, 

Le Bollene 

Vesubié, Rimplas, 

Roubion, Roure, 

St. Dalmas  Le 

Selvage, St. 

Etienne de Tinee, 

St. Sauveur sur 

Tinee, St. Martin 

Vesubié, 

Valdeblore 

Breil sur Roya, 

Castellar, 

Castillon, 

Fontan, Gorbio, 

La Brigue, 

L’Escarene, 

Luceram, 

Moulinet, 

Peille, Peillon, 

St. Agnes, 

Saorge, Sospel, 

Tende, Touet de 

l’Escarene 

Beuil, 

Châteauneuf-

d'Entraunes, 

Entraunes, 

Guillaumes, 

Peone, St. 

Martin 

d’Entraunes, 

Villeneuve 

d’Entraunes 

Menton, La 

Turbie, 

Roquebrune 

Cap Martin, 

Beaulieu sur 

Mer, Cap d’Ail, 

Eze, St. Jean 

Cap Ferrat, La 

Trinite, 

Villefranche sur 

Mer, Monaco 

11 ambiti turistici 

omogenei 
 

Confronto degli indicatori turistici di 11 ambiti 

turistici omogenei per delineare i principali 

elementi di convergenza e di diversità tra i 

diversi territori delle Alpi del Mediterraneo. 

Analisi dei dati relativi all’anno 2015. 

Analisi desk area ampia 



ITALIA FRANCIA 

Entraque, Limone Piemonte, Roaschia, Valdieri, Vernante Belvedere, Saint Martin Vesubié, Tende 

ANALISI AREA CAMPIONE 

DELLE ALPI DEL 

MEDITERRANEO 

8 Comuni (5 italiani, 3 

francesi) 
 

Per ogni Comune sono stati indagati diversi 

indicatori per approfondire le dinamiche 

turistiche di un’area transfrontaliera omogenea 

in cui poter applicare la metodologia di analisi 

dei flussi turistici.  

 

Analisi di serie storiche di dati dal 2010 al 

2015/16. 

Analisi desk area campione 



nome/ acronimo: chi/ da dove/ profilo? cosa/ quanto $? 

 
visitatori di giornata/ pernottanti (G/N)? gen dic 

quanti? 
quando? fase di sviluppo 

testa/e di sistema sfide? cos’altro dobbiamo sapere? badante(?) 

Famiglie italiane con bambini; turisti  presenti in 

valle 

Famiglia con bambini;  attività 

in quota; 

Kinderpark Ciampedie;  

sentiero tematico per 

cosa va bene? 

Servizio nursery(proposta 

valida anche in caso di 

influenzatori di domanda 

Passaparola; Internet; 

sito ufficiale; Apt e 

Unico Kinderpark ben  

attrezzata in quota 

soluzioni? 

Migliore  comunicazione; 

card 

Kinderpark inverno + escursione Gardeccia  Costo 

funivia A/R, ingresso Kinderpark gestito  dalla scuola 

di sci Vigo Passo Costalunga 

Problema die parcheggi Scuola sci; 

RAPPRESENTAZIONE  
GRAFICA DEL FLUSSO 

INFORMAZIONI 
SUL  FLUSSO 

  Studio dei flussi    



La fase di analisi ha evidenziato che:  

Le Alpi del Mediterraneo possono invece essere considerate e promosse 

come un sistema di destinazioni integrate tra loro.  
È necessario porre le basi per attrarre nuovi flussi internazionali, che siano interessati, fin dalla 

prima scelta del viaggio, ad un’esperienza integrata tra le eccellenze delle Alpi del Mediterraneo  

e dei territori limitrofi (Costa Azzurra, Langhe e Monferrato, ecc.). 

Al momento non ci sono le condizioni per proporre le «Alpi del 

Mediterraneo» come un'unica destinazione turistica.  
 

 

Una destinazione turistica unitaria può realizzarsi nelle aree montuose 

transfrontaliere che fanno riferimento alle Aree Protette delle Alpi 

Marittime e al Parco del Mercantour.  
Avendo caratteristiche omogenee potrebbero beneficiare di una strategia comune  

di marketing territoriale. 



Ritieni che il tuo territorio faccia 

pienamente parte del «sistema turistico Alpi 

del Mediterraneo» con cui condivide 

obiettivi e strategie? 
(255 risposte: 136 in Italia; 119 in Francia) 

Ritieni che le Alpi del Mediterraneo possano 

essere un sistema territoriale integrato, una 

destinazione turistica unica e identificabile 

sotto il brand «Alpi del Mediterraneo»? 
(255 risposte: 136 in Italia; 119 in Francia) 
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SITUAZIONE PERCEPITA SITUAZIONE AUSPICATA 

UN’UNICA DESTINAZIONE TURISTICA? 

Analisi questionari 

operatori 

Attualmente, circa un terzo di tutti gli operatori non si sente pienamente parte del sistema turistico «Alpi del Mediterraneo».  

La stessa percentuale di operatori francesi non ritiene che le «Alpi del Mediterraneo» possano divenire una destinazione turistica unica, 

mentre gli operatori italiani sono decisamente più possibilisti in tal senso. 



 



Studio preliminare  

VERSO LA CREAZIONE DI UNA STRATEGIA 
ESCURSIONISTICA NEL CUORE DELLA 

DESTINAZIONE TURISTICA DELLE  
ALPI DEL MEDITERRANEO 



Grande Traversata Alpi Mediterraneo 



Piano Strategico Turistico 2017-2022 



Piano Strategico Turistico 2017-2022 


